DER LANDBASLER hat Spass an vollmundiger Werbung

sen Eisenbahnfreaks, Alpen-
jager und Touristen, die in

U Lauterbrunnen in die Bahn
einsteigen, um iiber Wengen und die Klei-
ne Scheidegg aufs Jungfraujoch zu gelan-
gen. Dort ist «Top of Europe». Aber Ach-
tung: Nicht in einem Zug vom Tal herauf
zur Jungfrau fahren. Eine Frau tut zwar
dem Herzen immer gut, aber in diesem
speziellen Fall kann es ganz schén rattern
und knattern, vor allem bei alt geworde-
nen Womanizers.

Aber wo, um Himmels Willen, liegt «Top of
Baselland»? Von der Top-ografie her bieten
sich die Bélchenfluh, die Hintere Egg oder
das Chellechopfli an. Fiir Wirtschaft, Wis-
senschaft und Kultur das Laufental, das
Life-Sciences-Imperium in der Basler Agglo
und Augusta Raurica. «Top» wire also
auch in den Niederungen méglich, so wie
im Baselbiet «Bérg und Téli» lieblich
«wdchsle mitenand». Doch nichts davon.
Gemeindebeho6rden und Touristiker haben
von hoherer Warte, vielleicht aus Héhen-
koller, das beeindruckende Label ihrem
Dorf Langenbruck verliehen. Macht ja
Sinn, denn immerhin ist das Passdorf «Top
of Hauenstein». Ein Werbebiiro vermarktet
es heute sicher anders als die Sommerfti-
sche von 1900. Ein Kurgast hatte mal ge-
schrieben: «Das Dorf liegt in den Juraber-
gen wie ein Juwel im Etui.» Genau dieses
schone Sprachbild wurde in einer Werbe-
broschiire von 1905 verwendet. Ein Edel-
stein!
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Natiirlich lassen sich weitere lustige Vari-
anten mit dem «Top of» finden. Die safti-

_gen Juraweiden sind «Top of Cowboyland»,

neben dem St. Jakobs Park, wo nur noch
der FCB die beiden Basel eint und der letz-
te Rest von Partnerschaft zu spiiren ist,
wird das Kunsthaus Baselland zum «Top of

Muttenzerkurve-n- Art». Dazwischen
dréngt Liestal als «Top of Uni-Landcam-
pus» auf die Tourismuskarte.

Nun will die folgende Episode nicht so
recht zum attraktiv und mondin sein wol-
lenden Wintersportort passen. Geniisslich
oder mit Bedauern wurde von den Medien
verbreitet, dass am belebtesten Januar-
sonntag, als am Skilift wieder einmal
Hochbetrieb herrschte und in der Kilte
der Schnee so richtig knackig unter den
Fiissen knirschte, alle Wirtschaften ihre
Tore dichtgemacht hatten. Zerknirscht
nahm man es zur Kenntnis. Aber was will
man machen? In der freien Marktwirt-
schaft muss jeder selber wissen und wit-
tern, wo, wie und wann er geschiften und
etwas verdienen will. Noch ist Gewinn ma-
chen nichts Anriichiges, sondern iiberle-
bensnotwendig. Erst wenn der Kapitalis-
mus nach Meinung der sozialistischen
Jung- und Altspunde dereinst iiberwunden
sein wird, versauft vielleicht das freiheitli-
che System in der basisdemokratischen
Orwell’schen Sprachverwirrung.

Was Langenbruck betrifft, waren die Um-
stdnde schuld. Dennoch ist Vorsicht gebo-
ten. Meine Frau und ich werden jedenfalls
beim nichsten Besuch im Kloster Schén-
thal («Top of Art in free Nature») schon
mal ein Bier mit Wurst und Brot oder eine
Thermosflasche Tee in den Rucksack pa-
cken. Man kann nie wissen. Nicht dass wir
statt in «Top of Baselland» wie im Outback
von Down Under umbher irren miissen.




